Ogtoszenie nr 306991 - 2016 z dnia 2016-09-09 r.
Kielce: Realizacja kampanii informacyjno - promocyjnej projektu ,,Platforma Startowa
TechnoparkBiznesHub”
OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU - Ustugi
Zamieszczanie ogloszenia: obowigzkowe
Ogloszenie dotyczy: zamowienia publicznego
Zamowienie dotyczy projektu lub programu wspolinansowanego ze Srodkow Unii
Europejskiej
tak

Nazwa projektu lub programu

Zamoéwienie realizowane w ramach projektu pn. ,,Platforma Startowa
TechnoparkBiznesHub”. Projekt jest wspotfinansowany ze srodkow Unii Europejskiej w
ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach osi priorytetowej I:
Przedsigbiorcza Polska Wschodnia, dziatania 1.1 Platformy startowe dla nowych pomystow,
Poddziatania 1.1.1 Platformy startowe dla nowych pomystow Programu Operacyjnego Polska
Wschodnia 2014-2020 (POPW).

O zamowienie moga ubiegac si¢ wylacznie zaklady pracy chronionej oraz wykonawcy,
ktorych dzialalnosé, lub dzialalnos¢ ich wyodrebnionych organizacyjnie jednostek, ktore
beda realizowaly zamowienie, obejmuje spoleczng i zawodowa integracje osob bedacych
czlonkami grup spolecznie marginalizowanych

nie

Nalezy poda¢ minimalny procentowy wskaznik zatrudnienia 0osob nalezacych do jednej lub
wiecej kategorii, o ktorych mowa w art. 22 ust. 2 ustawy Pzp, nie mniejszy niz 30%, os6b
zatrudnionych przez zaktady pracy chronionej lub wykonawcow albo ich jednostki (w %)
SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

Post¢powanie przeprowadza centralny zamawiajacy

nie

Postepowanie przeprowadza podmiot, ktoremu zamawiajacy powierzyl/powierzyli
przeprowadzenie postepowania

nie

Informacje na temat podmiotu ktéremu zamawiajacy powierzyl/powierzyli prowadzenie
postepowania:

Postepowanie jest przeprowadzane wspolnie przez zamawiajacych

nie

Jezeli tak, nalezy wymieni¢ zamawiajacych, ktorzy wspolnie przeprowadzaja postgpowanie
oraz poda¢ adresy ich siedzib, krajowe numery identyfikacyjne oraz osoby do kontaktoéw wraz
z danymi do kontaktow:

Postepowanie jest przeprowadzane wspolnie z zamawiajacymi z innych panstw
czlonkowskich Unii Europejskiej

nie

W przypadku przeprowadzania postepowania wspoélnie z zamawiajacymi z innych
panstw czlonkowskich Unii Europejskiej — majace zastosowanie krajowe prawo
zamoéwien publicznych:

Informacje dodatkowe:

I. 1) NAZWA | ADRES: Kielecki Park Technologiczny, krajowy numer identyfikacyjny
26022184000000, ul. ul. Olszewskiego 6, 25663 Kielce, woj. $wigtokrzyskie, panstwo , tel.



41 278 72 00, e-mail szymon.mazurkiewicz@um.kielce.pl; technopark@um.kielce.pl, faks 41
278 72 01.
Adres strony internetowej (URL): www.bip.technopark.kielce.pl

I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Inny: Jednostka organizacyjna JST

1.3) WSPOLNE UDZIELANIE ZAMOWIENIA (jezeli dotyczy):

Podziat obowiazkow miedzy zamawiajagcymi w przypadku wspolnego przeprowadzania
postgpowania, w tym w przypadku wspolnego przeprowadzania postepowania z
zamawiajacymi z innych panstw cztonkowskich Unii Europejskiej (ktéry z zamawiajacych
jest odpowiedzialny za przeprowadzenie postepowania, czy i w jakim zakresie za
przeprowadzenie postepowania odpowiadajg pozostali zamawiajacy, czy zamowienie bedzie
udzielane przez kazdego z zamawiajacych indywidualnie, czy zamdwienie zostanie udzielone
w imieniu i na rzecz pozostatych zamawiajacych):

1.4) KOMUNIKACJA:

Nieograniczony, pelny i bezposredni dostep do dokumentéw z postepowania mozna
uzyskac pod adresem (URL)

tak

http://www.bip.technopark.kielce.pl/pl/przed/zamowienia_publiczne

Adres strony internetowej, na ktorej zamieszczona bedzie specyfikacja istotnych
warunkow zamowienia

tak

http://www.bip.technopark.kielce.pl/pl/przed/zamowienia_publiczne

Dostep do dokumentow z postepowania jest ograniczony - wiecej informacji mozna
uzyskaé pod adresem
nie

Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu nalezy przesyla¢:
Elektronicznie

nie

adres

Dopuszczone jest przestanie ofert lub wnioskow o dopuszczenie do udzialu w
postepowaniu w inny sposob:

nie

Wymagane jest przestanie ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w
postepowaniu w inny sposéb:

tak

Inny sposob:

Oferty musza by¢ sktaane w formie psemne;j

Adres:

KIELECKI PARK TECHNOLOGICZNY ul. Olszewskiego 6, 25-663 KIELCE

Komunikacja elektroniczna wymaga korzystania z narzedzi i urzadzen lub formatéw
plikow, ktore nie sa ogélnie dostepne

nie

Nieograniczony, petny, bezposredni 1 bezptatny dostep do tych narzedzi mozna uzyska¢ pod
adresem: (URL)

SEKCIJA 1I: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA




I1.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiajacego: Realizacja kampanii informacyjno
- promocyjnej projektu ,,Platforma Startowa TechnoparkBiznesHub”

Numer referencyjny: KPT-DI1A.270.1.9.2016

Przed wszcze¢ciem postepowania o udzielenie zamowienia przeprowadzono dialog
techniczny

nie

11.2) Rodzaj zaméwienia: ustugi

I1.3) Informacja o mozliwosci skladania ofert czeSciowych

Zamowienie podzielone jest na czesci:

Tak

Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu mozna skladaé¢ w
odniesieniu do:

wszystkich czgséci

I1.4) Krotki opis przedmiotu zaméwienia (wielkos¢, zakres, rodzaj i ilos¢ dostaw, ustug lub
robot budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagan ) a W przypadku
partnerstwa innowacyjnego - okreslenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt,
ustuge lub roboty budowlane: W ramach wykonania zaméwienia Wykonawca zobowigzany
bedzie do przeprowadzenia dziatan w prasie i radiu (zwanych dalej ,,Kampaniag™) na
opisanych ponizej warunkach. Wykonawca zobowiazany bedzie do przeprowadzenia zadan
(dziatan informacyjno-promocyjnych): 1. Zadanie | - Kampania prasowa 1) W ramach
realizacji zadania - Wykonawca opracuje, zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego, 3
publikacje prasowe zwane dalej Publikacjami. 2) Publikacje beda miaty forme artykutu
sponsorowanego. 3) Kampania prasowa realizowana begdzie w prasie opiniotworczej oraz
branzowej o zasiggu ogdlnopolskim, ktorej wiodacymi tematami sg: startupy, innowacyjnos¢
oraz nowoczesne technologie. 4) Wykonawca przekaze Zamawiajacemu projekty Publikacji
w pliku pdf w terminie 15 dni roboczych przed planowang data emisji, zgodnie z
zaakceptowanym przez Zamawiajgcego Planem kampanii. Zamawiajacy w terminie 2 dni
roboczych od otrzymania projektu zgtosi ewentualne zastrzezenia. Wykonawca w terminie 2
dni roboczych od momentu wniesienia przez Zamawiajacego ewentualnych zastrzezen,
naniesie stosowne poprawki i1 przekaze projekt do powtornej akceptacji. 5) Zaakceptowane
Publikacje zostang opublikowane w 3 réznych terminach, kazda w nie mniej niz 2
magazynach/czasopismach o zasiggu ogolnopolskim i srednim miesi¢cznym naktadzie nie
mniejszym niz 2.500 egzemplarzy. 6) Dodatkowo Zamawiajacy oczekuje, ze Publikacje
zostang zamieszczone w elektronicznych wersjach ww. magazynow/czasopism i beda
dostepne dla czytelnikow przez okres min. 30 dni kalendarzowych. Wymogi w zakresie
Publikacji: a) format nie mniejszy niz % strony gldéwnego grzbietu wydawnictwa lub dodatku
tematycznego do wydawnictwa, b) tekst publikacji: minimum 3000 znakow (bez spacji), kroj
1 wielko$¢ czcionki tozsamy z materiatem tekstowym wydawnictwa, w ktorym Publikacja
zostanie opublikowana, c) zastosowanie co najmniej 1 elementu graficznego (grafika i/lub
zdjecie) zgodnego z zasadami ksiggi CI Projektu, wielko$¢ elementu graficznego minimum
15 % powierzchni artykutu, d) druk w pelnym kolorze (CMYK), ) terminy publikacji
zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiajacego Planem Kampanii, f) wersja elektroniczna
Publikacji dostosowana wg standardow wydawnictwa. 7) Wszelkie koszty zwigzane z
opublikowaniem Publikacji ponosi Wykonawca. 8) W ramach potwierdzenia wynikow
kampanii, Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu: a) potwierdzenie liczby sprzedanych
egzemplarzy magazynu/czasopisma, w ktorym opublikowane zostaty Publikacje, b) po 3



egzemplarze magazynu/czasopisma, w ktorym opublikowane zostaty Publikacje, c) zrzut z
ekranu witryny internetowej, na ktorej opublikowana zostata Publikacja. 9) Dokumenty, o
ktérych mowa w pkt. 1. ppkt. 10) stanowi¢ beda jedna z podstaw dokonania przez
Zamawiajgcego odbioru Zamowienia. 2. Zadanie II - Kampania radiowa 1) W ramach
realizacji zadania Wykonawca opracuje 1 (jeden) spot radiowy, zgodnie z wytycznymi
Zamawiajacego. 2) Zaakceptowany spot zostanie wyemitowany w sieciowych rozglosniach
radiowych z regionalng odstong posiadajacych najwiekszy zasi¢g terytorialny na terenie 9
(dziewigciu) wojewodztw o najwiekszej liczbie uczelni wyzszych z pomini¢ciem
wojewodztw Polski Wschodniej tj. warminsko-mazurskiego, podlaskiego, lubelskiego,
swietokrzyskiego, podkarpackiego. 3) Spot musi zawiera¢ informacje o Kieleckim parku
Technologicznym jako animatorze projektu Platforma Startowa ,,TechnoparkBiznesHub”. 4)
Spot musi by¢ opatrzony informacjg o sfinansowaniu ze srodkoéw Unii Europejskiej w ramach
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Program Operacyjny Polska Wschodnia, O$
Priorytetowa | — Przedsiebiorcza Polska Wschodnia Dziatanie 1.1 Platformy startowe dla
nowych pomystéw, Poddziatanie 1.1.1 Platformy startowe dla nowych pomystow. Projekt:
"Platforma Startowa - TechnoparkBiznesHub". 5) Minimalna liczba spotéw w jednym
wojewodztwie: 30 (stownie: trzydziesci) spotow. 6) Czas trwania pojedynczego spotu: 30
(stownie: trzydziesci) sekund. 7) Termin emisji spotu: emisja spotu realizowana bedzie w
okresie od poniedziatku do piagtku w godzinach najwyzszej stuchalnosci wg wczesniej
zaakceptowanego przez Zamawiajacego Planu Kampanii. Minimum 60% emisji musi
odbywac si¢ w ciggu 10 minut przed pelnymi serwisami informacyjnymi. 8) Scenariusz spotu:
Wykonawca przygotuje i przedstawi Zamawiajgcemu propozycj¢ tresci spotu opracowang
zgodnie z zaltozeniami koncepcji Kampanii. 9) Sciezka dzwigkowa i lektor: Wykonawca
zapewni $ciezke dzwigkowa i lektora do realizacji spotu w uzgodnieniu i akceptacji z
Zamawiajacym. Spot radiowy oraz jego elementy powinny zosta¢ wyprodukowane w
profesjonalnym standardzie i jako$ci wymaganej przy emisji spotow przez rozglosni¢ radiowa
o zasi¢gu ponadregionalnym. 10) Sposob przekazania materiatlow: Wykonawca dostarczy
Zamawiajacemu na 14 dni przed emisja gotowe nagranie spotu na ptycie DVD/CD w
formacie umozliwiajagcym jego emisj¢ w innej stacji radiowej o charakterze regionalnym i
ponadregionalnym. 11) Emisja musi zosta¢ zapewniona w rozglo$niach radiowych, ktore: a)
zasiggiem obejmujg co najmniej teren calego wojewodztwa wybranego do przeprowadzenia
kampanii, b) posiadaja udokumentowany zasieg dzienny, ¢) posiadajg udokumentowang
stuchalno$¢ ogdlng w dni powszednie, powyzej 3 proc. w okresie styczen-sierpien 2016 r. a)
W ramach potwierdzenia wynikoéw kampanii, Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu tzw.
ostatnig falg stuchalnos$ci = zasieg w grupie (tzn. ilo$¢ 0sob, do ktorych dotarta emisja spotu
reklamowego) oraz raport z emisji Spotow.

I1.5) Glowny kod CPV: 79341200-8

Dodatkowe kody CPV:79341100-7, 79340000-9, 79341400-0, 79416000-3, 92210000-6,
79342200-5

I1.6) Calkowita warto$¢ zamowienia (jezeli zamawiajgcy podaje informacje o wartosci
zamowienia).

Wartos$¢ bez VAT:

Waluta:

(w przypadku umow ramowych lub dynamicznego systemu zakupow — szacunkowa catkowita
maksymalna wartos¢ w calym okresie obowigzywania umowy ramowej lub dynamicznego

systemu zakupow)

I1.7) Czy przewiduje si¢ udzielenie zamowien, o ktorych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 i 7



lub w art. 134 ust. 6 pkt 3 ustawy Pzp: nie

I1.8) Okres, w ktorym realizowane bedzie zamowienie lub okres, na ktory zostala
zawarta umowa ramowa lub okres, na ktory zostal ustanowiony dynamiczny system
zakupow:

data zakonczenia: 30/04/2017

11.9) Informacje dodatkowe:

SEKCJA I1I: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM, EKONOMICZNYM,
FINANSOWYM | TECHNICZNYM

I11.1) WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

I11.1.1) Kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dzialalnosci
zawodowej, o ile wynika to z odrebnych przepisow

Okreslenie warunkow: Na potwierdzenie nalezy zlozy¢: o§wiadczenie zgodnie z zatozeniami
w pkt. 9.3. — Zamawiajgcy w tym zakresie nie stawia zadnych wymagan.

Informacje dodatkowe

111.1.2) Sytuacja finansowa lub ekonomiczna

Okreslenie warunkow: Na potwierdzenie nalezy zlozy¢: o§wiadczenie zgodnie z zatozeniami
w pkt. 9.3. — Zamawiajacy w tym zakresie nie stawia zadnych wymagan

Informacje dodatkowe

I11.1.3) Zdolnos¢ techniczna lub zawodowa

Okreslenie warunkow: Na potwierdzenie nalezy ztozy¢: a) wykonanych ustug Na
potwierdzenie nalezy ztozy¢: wykaz ustug wykonanych, w okresie ostatnich 3 lat przed
uplywem terminu sktadania ofert a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym
okresie, wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotdéw, na rzecz
ktorych ustugi zostaty wykonane, oraz zalaczeniem dowodow okreslajacych czy te ustugi
zostaty wykonane nalezycie, przy czym dowodami, o ktorych mowa, sg referencje badz inne
dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktorego ustugi byty wykonywane, a jezeli z
uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze wykonawca nie jest w stanie uzyskac
tych dokumentéw — oswiadczenie wykonawcy. Dla Zadania nr 1 Zamawiajacy uzna warunek
za spelniony jezeli Wykonawca, wykaze, ze w tym okresie wykonat ustuge, ktora
obejmowala: realizacj¢ kampanii prasowej (informacyjno-promocyjnej) projektu
zrealizowang w ramach jednej umowy lub w ramach kilku (max. 10) oddzielnych uméw o
warto$ci sumarycznej nie mniejszej niz 40 000,00 PLN brutto. Do wykazu nalezy zataczy¢
dowody okreslajace czy ustugi te zostaty wykonane w sposob nalezyty. Dla Zadania nr 2
Zamawiajacy uzna warunek za spetniony jezeli Wykonawca, wykaze, ze w tym okresie
wykonat ustuge, ktora obejmowata: realizacj¢ kampanii radiowej (informacyjno-promocyjnej)
projektu zrealizowang w ramach jednej umowy lub w ramach kilku (max. 10) oddzielnych
umow o warto$ci sumarycznej nie mniejszej niz 50 000,00 PLN brutto. Do wykazu nalezy
zalaczy¢ dowody okreslajace czy ustugi te zostalty wykonane w sposob nalezyty. b) wykazu
0s0b, ktore beda uczestniczy¢ w wykonywaniu zamowienia publicznego Na potwierdzenie
nalezy zlozy¢: wykazu osob, skierowanych przez wykonawce do realizacji zamdowienia
publicznego, w szczegdlnosci odpowiedzialnych za §wiadczenie ustug, wraz z informacjami
na temat ich kwalifikacji zawodowych, uprawnien, do§wiadczenia i wyksztalcenia
niezbednych do wykonania zamoéwienia publicznego, a takze zakresu wykonywanych przez
nie czynnos$ci oraz informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami. Wykonawca
potwierdzi spelnianie niniejszego warunku udziatu w postepowaniu, jezeli wykaze, ze
dysponuje: Dla Zadania nr 1 minimum 1 osobg z wyksztalceniem wyzszym, posiadajaca
doswiadczenie zawodowe obejmujace udziat w wykonaniu, co najmniej 2 kampanii
prasowych w tym, co najmniej jedna kampania informacyjno-promocyjna projektu w
charakterze autora lub wspotautora. Dla Zadania nr 2 minimum 1 osobg¢ z wyksztalceniem




wyzszym, posiadajaca do§wiadczenie zawodowe obejmujace udzial w wykonaniu, co
najmniej 2 kampanii radiowych w tym, co najmniej jedna kampania informacyjno-
promocyjna projektu w charakterze autora lub wspotautora.

Zamawiajacy wymaga od wykonawcow wskazania w ofercie lub we wniosku o dopuszczenie
do udziatu w postgpowaniu imion i nazwisk 0s6b wykonujacych czynnosci przy realizacji
zamoOwienia wraz z informacjg o kwalifikacjach zawodowych lub do§wiadczeniu tych osob:
tak

Informacje dodatkowe:

111.2) PODSTAWY WYKLUCZENIA

I11.2.1) Podstawy wykluczenia okreslone w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp

111.2.2) Zamawiajacy przewiduje wykluczenie wykonawcy na podstawie art. 24 ust. 5
ustawy Pzp nie

I11.3) WYKAZ OSWIADCZEN SKEADANYCH PRZEZ WYKONAWCE W CELU
WSTEPNEGO POTWIERDZENIA, ZE NIE PODLEGA ON WYKLUCZENIU ORAZ
SPELNIA WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ SPELNIA KRYTERIA
SELEKCJI

Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu oraz spelnianiu warunkow udzialu w
postepowaniu

tak

Oswiadczenie o spelnianiu kryteriow selekcji

nie

111.4) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW , SKEADANYCH PRZEZ
WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W
CELU POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25
UST. 1 PKT 3 USTAWY PZP:

W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postgpowania o udzielenie zamowienia, o
ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy, wykonawca zlozy oswiadczenie o braku podstaw
wykluczenia oraz przedlozy na potwierdzenie nastepujace dokumenty; a) odpisu z
wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji 1 informacji o dziatalno$ci gospodarczej, jezeli
odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu wykazania braku podstaw
do wykluczenia na podstawie art. 24 ust. 5 pkt.1 ustawy; 9.4.5 Jezeli wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zamiast dokumentow, o
ktorych mowa powyzej w pkt. 9.4.4, sktada odpowiednio, Ze: a) nie otwarto jego likwidacji
ani nie ogtoszono upadtosci, b) Dokumenty, o ktorych mowa powyzej w pkt. a) powinny by¢
wystawione nie wczesniej niz 6 miesigcy przed uptywem terminu sktadania ofert. c) Jezeli w
kraju, w ktorym wykonawca ma siedzib¢ lub miejsce zamieszkania lub w kraju, w ktorym
miejsce zamieszkania majg osoby, ktorych dotyczy dokument, wskazany nie wydaje si¢
dokumentu, o ktorych mowa w pkt. a) zastgpuje si¢ je dokumentem zawierajacym
oswiadczenie, odpowiednio wykonawcy, ze wskazaniem osob uprawnionych do jego
reprezentacji, lub oswiadczeniem tych osob, ztozonym przed notariuszem lub przed
wlasciwym - ze wzgledu na siedzibg lub miejsce zamieszkania wykonawcy lub miejsce
zamieszkania tych osob - organem sagdowym, administracyjnym albo organem samorzadu
zawodowego lub gospodarczego. Przepis pkt b) stosuje si¢ odpowiednio.

111.5) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW SKEADANYCH PRZEZ
WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W
CELU POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25
UST. 1 PKT 1 USTAWY PZP

I11.5.1) W ZAKRESIE SPELNIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU:
Opis warunkow podmiotowych 1 sposobu dokonywania oceny spetniania tych warunkoéw oraz
braku podstaw do wykluczenia; 9.4.1 kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okreslonej



dziatalnosci zawodowej, o ile wynika to z odrgbnych przepisow: Na potwierdzenie nalezy
zlozy¢: o§wiadczenie zgodnie z zatozeniami w pkt. 9.3. — Zamawiajacy w tym zakresie nie
stawia zadnych wymagan. 9.4.2 zdolnosci technicznej lub zawodowej wykonawcy: Na
potwierdzenie nalezy ztozy¢: a) wykonanych ustug Na potwierdzenie nalezy ztozy¢: wykaz
ustug wykonanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert a jezeli
okres prowadzenia dziatalno$ci jest krotszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich wartosci,
przedmiotu, dat wykonania i podmiotow, na rzecz ktdrych ustugi zostalty wykonane, oraz
zalaczeniem dowodow okreslajacych czy te ustugi zostaty wykonane nalezycie, przy czym
dowodami, o ktorych mowa, sg referencje badz inne dokumenty wystawione przez podmiot,
na rzecz ktorego ustugi byty wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym
charakterze wykonawca nie jest w stanie uzyska¢ tych dokumentoéw — o$wiadczenie
wykonawcy. Dla Zadania nr 1 Zamawiajacy uzna warunek za spetniony jezeli Wykonawca,
wykaze, ze w tym okresie wykonat ustuge, ktora obejmowala: realizacj¢ kampanii prasowej
(informacyjno-promocyjnej) projektu zrealizowana w ramach jednej umowy lub w ramach
kilku (max. 10) oddzielnych uméw o wartosci sumarycznej nie mniejszej niz 40 000,00 PLN
brutto. Do wykazu nalezy zataczy¢ dowody okreslajace czy ustugi te zostaty wykonane w
sposob nalezyty. Dla Zadania nr 2 Zamawiajacy uzna warunek za spelniony jezeli
Wykonawca, wykaze, ze w tym okresie wykonat ustugg, ktora obejmowata: realizacje
kampanii radiowej (informacyjno-promocyjnej) projektu zrealizowang w ramach jednej
umowy lub w ramach kilku (max. 10) oddzielnych umow o warto$ci sumarycznej nie
mniejszej niz 50 000,00 PLN brutto. Do wykazu nalezy zalaczy¢ dowody okreslajace czy
ustugi te zostaty wykonane w sposob nalezyty. b) wykazu oséb, ktore beda uczestniczyé w
wykonywaniu zaméowienia publicznego Na potwierdzenie nalezy ztozy¢: wykazu osob,
skierowanych przez wykonawce do realizacji zamdwienia publicznego, w szczegdlnosci
odpowiedzialnych za §wiadczenie ustug, wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji
zawodowych, uprawnien, doswiadczenia i wyksztatcenia niezbednych do wykonania
zamoéwienia publicznego, a takze zakresu wykonywanych przez nie czynno$ci oraz
informacja o podstawie do dysponowania tymi osobami. Wykonawca potwierdzi spetnianie
niniejszego warunku udzialu w postgpowaniu, jezeli wykaze, ze dysponuje: Dla Zadania nr 1
minimum 1 osobg z wyksztatlceniem wyzszym, posiadajaca doswiadczenie zawodowe
obejmujace udzial w wykonaniu, co najmniej 2 kampanii prasowych w tym, co najmnie;j
jedna kampania informacyjno-promocyjna projektu w charakterze autora lub wspoétautora.
Dla Zadania nr 2 minimum 1 osobe¢ z wyksztatceniem wyzszym, posiadajaca doswiadczenie
zawodowe obejmujace udzial w wykonaniu, co najmniej 2 kampanii radiowych w tym, co
najmniej jedna kampania informacyjno-promocyjna projektu w charakterze autora lub
wspotautora. 9.4.3 sytuacji ekonomicznej lub finansowej: Na potwierdzenie nalezy ztozy¢:
oswiadczenie zgodnie z zatozeniami w pkt. 9.3. — Zamawiajacy w tym zakresie nie stawia
zadnych wymagan. Uwaga 4 1. Wykonawca moze w celu potwierdzenia spetniania warunkow
udziatu w postepowaniu, w stosownych sytuacjach oraz w odniesieniu do konkretnego
zamoOwienia, lub jego czgsci, polega¢ na zdolnosciach technicznych lub zawodowych lub
sytuacji finansowej lub ekonomicznej innych podmiotoéw, niezaleznie od charakteru
prawnego taczacych go z nim stosunkow prawnych. 2. W odniesieniu do warunkéw
dotyczacych wyksztalcenia, kwalifikacji zawodowych lub doswiadczenia, wykonawcy moga
polega¢ na zdolnosciach innych podmiotow, jesli podmioty te zrealizuja roboty budowlane
lub ustugi, do realizacji ktorych te zdolnosci sg wymagane. 3. W celu oceny, czy wykonawca
polegajac na zdolnos$ciach lub sytuacji innych podmiotéw na zasadach okreslonych w art. 22a
ustawy, bedzie dysponowat tymi zasobami w stopniu niezb¢dnym dla nalezytego wykonania
zamoOwienia publicznego oraz oceny, czy stosunek faczacy wykonawce z tymi podmiotami
gwarantuje rzeczywisty dostep do ich zasoboéw, zamawiajacy zada dokumentow, ktore
okreslaja w szczegolnosci: a) zakres dostepnych wykonawcy zasoboéw innego podmiotu; b)



sposob wykorzystania zasobéw innego podmiotu, przez wykonawce, przy wykonywaniu
zamoOwienia publicznego; c) zakres 1 okres udziatu innego podmiotu przy wykonywaniu
zamoOwienia publicznego; d) czy inne podmioty, na zdolnosci, ktérych wykonawca powotuje
si¢ w odniesieniu do warunkow udzialu w postgpowaniu dotyczacych wyksztatcenia,
kwalifikacji zawodowych lub do§wiadczenia, zrealizujg roboty budowlane lub ustugi, ktérych
wskazane zdolnosci dotycza. €) Wykonawcy, ktory polega na zasobach innych podmiotow
sktada na wezwanie Zamawiajacego dokumenty o ktérych mowa w pkt. 9.4.4, w odniesieniu
do tych podmiotow

I11.5.2) W ZAKRESIE KRYTERIOW SELEKCJI:

I11.6) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW SKEADANYCH PRZEZ
WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W
CELU POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25
UST. 1 PKT 2 USTAWY PZP

111.7) INNE DOKUMENTY NIE WYMIENIONE W pkt I11.3) - 111.6)

W celu potwierdzenia braku podstaw do wykluczenia wykonawcy z postgpowania, o ktorych
mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy, wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na
stronie internetowej, na ktdérej udostepniono SIWZ informacji o ofertach ztozonych w
postgpowaniu zgodnie z art. 86 ust. 5 ustawy, sktada stosownie do tresci art. 24 ust. 11
ustawy, oswiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy
kapitatlowej oraz, w przypadku przynaleznos$ci do tej samej grupy kapitatlowej, dowody
potwierdzajace, ze powigzania z innym wykonawca nie prowadza do zaktocenia konkurencji
W postgpowaniu.

SEKCJA IV: PROCEDURA

IV.1) OPIS

IV.1.1) Tryb udzielenia zamoéwienia: przetarg nieograniczony

IV.1.2) Zamawiajacy zada wniesienia wadium:

nie

IV.1.3) Przewiduje si¢ udzielenie zaliczek na poczet wykonania zamdéwienia:
nie

1V.1.4) Wymaga sie zlozenia ofert w postaci katalogow elektronicznych lub dolaczenia
do ofert katalogow elektronicznych:

nie

Dopuszcza si¢ ztozenie ofert w postaci katalogéw elektronicznych lub dotaczenia do ofert
katalogow elektronicznych:

nie

Informacje dodatkowe:

IV.1.5.) Wymaga si¢ zlozenia oferty wariantowej:

nie

Dopuszcza si¢ zlozenie oferty wariantowej

nie

Zlozenie oferty wariantowej dopuszcza si¢ tylko z jednoczesnym ztozeniem oferty
zasadniczej:

nie

IV.1.6) Przewidywana liczba wykonawcow, ktorzy zostana zaproszeni do udzialu w
postepowaniu



(przetarg ograniczony, negocjacje z ogltoszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo
innowacyjne)

Liczba wykonawcow

Przewidywana minimalna liczba wykonawcoéw

Maksymalna liczba wykonawcow

Kryteria selekcji wykonawcow:

IV.1.7) Informacje na temat umowy ramowej lub dynamicznego systemu zakupow:
Umowa ramowa bedzie zawarta:

Czy przewiduje si¢ ograniczenie liczby uczestnikow umowy ramowe;j:
nie
Informacje dodatkowe:

Zamowienie obejmuje ustanowienie dynamicznego systemu zakupow:
nie
Informacje dodatkowe:

W ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupow dopuszcza si¢ zlozenie ofert w
formie katalogéw elektronicznych:

nie

Przewiduje si¢ pobranie ze ztozonych katalogéw elektronicznych informacji potrzebnych do
sporzadzenia ofert w ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupow:

nie

I1V.1.8) Aukcja elektroniczna

Przewidziane jest przeprowadzenie aukcji elektronicznej (przetarg nieograniczony,
przetarg ograniczony, negocjacje z ogloszeniem) nie

Nalezy wskaza¢ elementy, ktorych wartosci beda przedmiotem aukcji elektroniczne;j:
Przewiduje si¢ ograniczenia co do przedstawionych wartosci, wynikajace z opisu
przedmiotu zamowienia:

nie

Nalezy podacé, ktore informacje zostang udostepnione wykonawcom w trakcie aukcji
elektronicznej oraz jaki bedzie termin ich udost¢pnienia:

Informacje dotyczace przebiegu aukcji elektroniczne;j:

Jaki jest przewidziany sposob postgpowania w toku aukcji elektronicznej i jakie beda
warunki, na jakich wykonawcy beda mogli licytowac (minimalne wysokos$ci postapien):
Informacje dotyczace wykorzystywanego sprzetu elektronicznego, rozwigzan i specyfikacji
technicznych w zakresie potaczen:

Wymagania dotyczace rejestracji i identyfikacji wykonawcow w aukcji elektronicznej:
Informacje o liczbie etapéw aukcji elektronicznej i czasie ich trwania:

Aukcja wieloetapowa

etap nr czas trwania etapu

Czy wykonawcy, ktorzy nie ztozyli nowych postapien, zostang zakwalifikowani do
nastepnego etapu: nie
Warunki zamknigcia aukcji elektroniczne;:

IV.2) KRYTERIA OCENY OFERT



I1VV.2.1) Kryteria oceny ofert:
IV.2.2) Kryteria

Kryteria Znaczenie

1V.2.3) Zastosowanie procedury, o ktorej mowa w art. 24aa ust. 1 ustawy Pzp (przetarg
nieograniczony)

tak

IVV.3) Negocjacje z ogloszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo innowacyjne
IV.3.1) Informacje na temat negocjacji z ogloszeniem

Minimalne wymagania, ktore muszg spetnia¢ wszystkie oferty:

Przewidziane jest zastrzezenie prawa do udzielenia zamdwienia na podstawie ofert wstepnych
bez przeprowadzenia negocjacji nie

Przewidziany jest podziat negocjacji na etapy w celu ograniczenia liczby ofert: nie

Nalezy poda¢ informacje na temat etapow negocjacji (w tym liczbe etapow):

Informacje dodatkowe

1VV.3.2) Informacje na temat dialogu konkurencyjnego
Opis potrzeb i wymagan zamawiajacego lub informacja o sposobie uzyskania tego opisu:

Informacja o wysokos$ci nagrod dla wykonawcow, ktorzy podcezas dialogu konkurencyjnego
przedstawili rozwigzania stanowigce podstawe do sktadania ofert, jezeli zamawiajacy
przewiduje nagrody:

Wstepny harmonogram postgpowania:

Podziat dialogu na etapy w celu ograniczenia liczby rozwigzanh: nie
Nalezy poda¢ informacje na temat etapow dialogu:

Informacje dodatkowe:

1VV.3.3) Informacje na temat partnerstwa innowacyjnego
Elementy opisu przedmiotu zamowienia definiujgce minimalne wymagania, ktorym musza
odpowiada¢ wszystkie oferty:

Podzial negocjacji na etapy w celu ograniczeniu liczby ofert podlegajacych negocjacjom
poprzez zastosowanie kryteridw oceny ofert wskazanych w specyfikacji istotnych warunkow
zaméOwienia:

nie

Informacje dodatkowe:

IV.4) Licytacja elektroniczna

Adres strony internetowej, na ktorej bedzie prowadzona licytacja elektroniczna:

Adres strony internetowej, na ktorej jest dostepny opis przedmiotu zamowienia w licytacji
elektronicznej:

Wymagania dotyczgce rejestracji 1 identyfikacji wykonawcow w licytacji elektronicznej, w
tym wymagania techniczne urzadzen informatycznych:



Sposob postgpowania w toku licytacji elektronicznej, w tym okreslenie minimalnych
wysokos$ci postapien:

Informacje o liczbie etapéw licytacji elektronicznej i czasie ich trwania:

Licytacja wieloetapowa

etap nr czas trwania etapu

Wykonawcy, ktérzy nie ztozyli nowych postapien, zostang zakwalifikowani do nastepnego
etapu: nie

Termin otwarcia licytacji elektronicznej:

Termin i warunki zamknigcia licytacji elektroniczne;j:

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tre$ci zawieranej umowy w
sprawie zamodwienia publicznego, albo ogdlne warunki umowy, albo wzor umowy:

Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy:

Informacje dodatkowe:

IV.5) ZMIANA UMOWY

Przewiduje si¢ istotne zmiany postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty,
na podstawie ktorej dokonano wyboru wykonawcy: tak

Nalezy wskaza¢ zakres, charakter zmian oraz warunki wprowadzenia zmian:

Zgodnie z zapisami okreslonymi w SIWZ

IV.6) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE

IV.6.1) Sposéb udostepniania informacji o charakterze poufnym (jezeli dotyczy):
Srodki stuzace ochronie informacji o charakterze poufnym

1V.6.2) Termin skladania ofert lub wnioskow o dopuszczenie do udzialu w
postepowaniu:

Data: 20/09/2016, godzina: 09:00,

Skrocenie terminu sktadania wnioskow, ze wzgledu na pilng potrzebe udzielenia zamowienia
(przetarg nieograniczony, przetarg ograniczony, negocjacje z ogltoszeniem):

nie

Wskaza¢ powody:

Jezyk lub jezyki, w jakich moga by¢ sporzadzane oferty lub wnioski o dopuszczenie do
udziatu w postepowaniu

>

1V.6.3) Termin zwigzania ofertg: okres w dniach: 30 (od ostatecznego terminu sktadania
ofert)

I1V.6.4) Przewiduje si¢ uniewaznienie postepowania o udzielenie zamowienia, w
przypadku nieprzyznania Srodkow pochodzacych z budzetu Unii Europejskiej oraz
niepodlegajacych zwrotowi Srodkow z pomocy udzielonej przez panstwa czlonkowskie
Europejskiego Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA), ktore mialy by¢ przeznaczone
na sfinansowanie calosci lub czesci zamowienia: nie

IV.6.5) Przewiduje si¢ uniewaznienie postepowania o udzielenie zaméwienia, jezeli
srodki stuzgce sfinansowaniu zamowien na badania naukowe lub prace rozwojowe,
ktore zamawiajacy zamierzal przeznaczy¢ na sfinansowanie calosci lub czeSci



zamowienia, nie zostaly mu przyznane nie
IV.6.6) Informacje dodatkowe:

ZAELACZNIK I - INFORMACIJE DOTYCZACE OFERT CZESCIOWYCH
Czes¢ nr: 1 Nazwa: Kampania prasowa
1) Krétki opis przedmiotu zaméwienia (wielkos¢, zakres, rodzaj i ilos¢ dostaw, ustug lub
robot budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagarn) a w przypadku partnerstwa
innowacyjnego - okreslenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, ustluge lub roboty
budowlane:1. Zadanie | - Kampania prasowa 1) W ramach realizacji zadania - Wykonawca
opracuje, zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego, 3 publikacje prasowe zwane dalej
Publikacjami. 2) Publikacje bedg mialy forme artykutu sponsorowanego. 3) Kampania
prasowa realizowana bedzie w prasie opiniotworczej oraz branzowej o zasiegu
ogolnopolskim, ktorej wiodgcymi tematami sg: startupy, innowacyjnos¢ oraz nowoczesne
technologie. 4) Wykonawca przekaze Zamawiajacemu projekty Publikacji w pliku pdf w
terminie 15 dni roboczych przed planowang datg emisji, zgodnie z zaakceptowanym przez
Zamawiajacego Planem kampanii. Zamawiajacy w terminie 2 dni roboczych od otrzymania
projektu zglosi ewentualne zastrzezenia. Wykonawca w terminie 2 dni roboczych od
momentu wniesienia przez Zamawiajacego ewentualnych zastrzezen, naniesie stosowne
poprawki 1 przekaze projekt do powtdrnej akceptacji. 5) Zaakceptowane Publikacje zostang
opublikowane w 3 r6éznych terminach, kazda w nie mniej niz 2 magazynach/czasopismach o
zasiggu ogolnopolskim i §rednim miesigcznym nakladzie nie mniejszym niz 2.500
egzemplarzy. 6) Dodatkowo Zamawiajacy oczekuje, ze Publikacje zostang zamieszczone w
elektronicznych wersjach ww. magazynow/czasopism i beda dostepne dla czytelnikow przez
okres min. 30 dni kalendarzowych. Wymogi w zakresie Publikacji: a) format nie mniejszy niz
Y4 strony gtdéwnego grzbietu wydawnictwa lub dodatku tematycznego do wydawnictwa, b)
tekst publikacji: minimum 3000 znakow (bez spacji), kroj i wielko$¢ czcionki tozsamy z
materialem tekstowym wydawnictwa, w ktorym Publikacja zostanie opublikowana, c)
zastosowanie co najmniej 1 elementu graficznego (grafika i/lub zdjgcie) zgodnego z zasadami
ksiggi CI Projektu, wielkos$¢ elementu graficznego minimum 15 % powierzchni artykutu, d)
druk w pelnym kolorze (CMYK), e) terminy publikacji zgodnie z zaakceptowanym przez
Zamawiajacego Planem Kampanii, f) wersja elektroniczna Publikacji dostosowana wg
standardow wydawnictwa. 7) Wszelkie koszty zwigzane z opublikowaniem Publikacji ponosi
Wykonawca. 8) W ramach potwierdzenia wynikow kampanii, Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu: a) potwierdzenie liczby sprzedanych egzemplarzy magazynu/czasopisma, w
ktorym opublikowane zostaty Publikacje, b) po 3 egzemplarze magazynu/czasopisma, w
ktorym opublikowane zostaty Publikacje, c¢) zrzut z ekranu witryny internetowej, na ktorej
opublikowana zostata Publikacja. 9) Dokumenty, o ktorych mowa w pkt. 1. ppkt. 10)
stanowi¢ beda jedng z podstaw dokonania przez Zamawiajacego odbioru Zamowienia.
2) Wspolny Stownik Zaméwien (CPV): 79341200-8, 79341100-7, 79340000-9, 79341400-
0, 79416000-3, 79342200-5
3) Wartos¢ czesci zamowienia (jezeli zamawiajacy podaje informacje o wartosci
zamoOwienia):
Warto$¢ bez VAT:
Waluta:

4) Czas trwania lub termin wykonania: data zakonczenia: 30/04/2017
5) Kryteria oceny ofert:

Kryteria Znaczenie
Cena brutto 60
Proponowany format publikacji 40



6) INFORMACJE DODATKOWE:

Cze$é nr: 2 Nazwa: Kampania radiowa

1) Krotki opis przedmiotu zamowienia (wielkosc, zakres, rodzaj i ilos¢ dostaw, ustug lub
robot budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagan) a w przypadku partnerstwa
innowacyjnego - okreslenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, ustuge lub roboty
budowlane:1) W ramach realizacji zadania Wykonawca opracuje 1 (jeden) spot radiowy,
zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego. 2) Zaakceptowany spot zostanie wyemitowany w
sieciowych rozgto$niach radiowych z regionalng odstong posiadajacych najwickszy zasigg
terytorialny na terenie 9 (dziewigciu) wojewodztw o najwigkszej liczbie uczelni wyzszych z
pominigciem wojewodztw Polski Wschodniej tj. warminsko-mazurskiego, podlaskiego,
lubelskiego, swietokrzyskiego, podkarpackiego. 3) Spot musi zawiera¢ informacje o
Kieleckim parku Technologicznym jako animatorze projektu Platforma Startowa
,»lechnoparkBiznesHub”. 4) Spot musi by¢ opatrzony informacjg o sfinansowaniu ze
srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Program Operacyjny Polska Wschodnia, O$ Priorytetowa I — Przedsigbiorcza Polska
Wschodnia Dziatanie 1.1 Platformy startowe dla nowych pomystow, Poddziatanie 1.1.1
Platformy startowe dla nowych pomystow. Projekt: "Platforma Startowa -
TechnoparkBiznesHub". 5) Minimalna liczba spotow w jednym wojewodztwie: 30 (stownie:
trzydziesdci) spotow. 6) Czas trwania pojedynczego spotu: 30 (stownie: trzydziesci) sekund. 7)
Termin emisji spotu: emisja spotu realizowana bgdzie w okresie od poniedziatku do pigtku w
godzinach najwyzszej stuchalno$ci wg wcze$niej zaakceptowanego przez Zamawiajacego
Planu Kampanii. Minimum 60% emisji musi odbywac si¢ w ciggu 10 minut przed pelnymi
serwisami informacyjnymi. 8) Scenariusz spotu: Wykonawca przygotuje i przedstawi
Zamawiajacemu propozycje tresci spotu opracowang zgodnie z zatozeniami koncepcji
Kampanii. 9) Sciezka dzwigkowa i lektor: Wykonawca zapewni $ciezke dzwickowa i lektora
do realizacji spotu w uzgodnieniu i akceptacji z Zamawiajacym. Spot radiowy oraz jego
elementy powinny zosta¢ wyprodukowane w profesjonalnym standardzie i jako$ci
wymaganej przy emisji spotow przez rozgtosni¢ radiowa o zasiegu ponadregionalnym. 10)
Sposob przekazania materiatow: Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu na 14 dni przed
emisj3 gotowe nagranie spotu na ptycie DVD/CD w formacie umozliwiajagcym jego emisj¢ w
innej stacji radiowej o charakterze regionalnym i1 ponadregionalnym. 11) Emisja musi zosta¢
zapewniona w rozgtos$niach radiowych, ktore: a) zasiggiem obejmujg co najmniej teren catego
wojewodztwa wybranego do przeprowadzenia kampanii, b) posiadaja udokumentowany
zasigg dzienny, c) posiadajg udokumentowang stuchalno$¢ ogolng w dni powszednie,
powyzej 3 proc. w okresie styczen-sierpien 2016 r. a) W ramach potwierdzenia wynikoéw
kampanii, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu tzw. ostatnig fal¢ stuchalno$ci = zasieg w
grupie (tzn. ilo§¢ osob, do ktorych dotarta emisja spotu reklamowego) oraz raport z emisji
spotow

2) Wspolny Stownik Zaméwien (CPV): 79341200-8, 79341100-7, 79340000-9, 79341400-
0, 79416000-3, 92210000-6, 79342200-5

3) Wartos¢ cze¢sci zamowienia (jezeli zamawiajacy podaje informacje o wartosci
zamoOwienia):

Warto$¢ bez VAT:

Waluta:

4) Czas trwania lub termin wykonania: data zakonczenia: 30/04/2017
5) Kryteria oceny ofert:

Kryteria Znaczenie
Cena brutto 60



Liczba spotéow 40
6) INFORMACJE DODATKOWE:



